Badanie stow kluczowych

Checklista

1. Stworz jak najobszerniejszg liste potencjalnych stow kluczowych:
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Wymysl jak najwiece| zapytan, ktdrych Ty bys vyl szukajac tresci, ktdrg planujesz napisac.
Popros klienta o sugestie
Zaangazuj innych czlonkow zespatu w burze mazgow.

Zainspiruj sig konkurencja. Przeanalizuj ich witryny oraz sprawdz Top 10 Google na
wstepnie wybrang fraze.

Skorzystaj z narzedzi internetowych: KeywordTool.io, Ubersuggest, Soovle,
AnswerThePublic.

Skorzystaj z narzedzi Google: podpowiedzi w wyszukiwarce, Google Analytics, Google
Search Console | Google Keyword Planner

W razie potrzeby zmiksuj wyrazenia kluczowe Keyword Mixerem

2. Ocen wstepnie wybrane frazy pod katem:
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Objetosci - czyli szacowane| sredniej ilosci wyswietlen miesiecznie. Pamigtaj, by ta liczba
byla jak najwigksza.

Trafnosci - upewnij sie, ze Twdj artykul jest tym, czego szuka wiekszosc osob wpisujgoych
dang fraze kluczows.

Dopasowania do intencji - Gdy wyszukujgcy szuka informacii, dostarcz mu informaciji. Gdy
interesujg go produkty lub uslugi - sprzedawaj.

Konkurencyjnosci - zamiast wyczerpac swoje zasoby w walce o nieosiagalne frazy, postaraj
sig znaledé taki temat artykulu, na jaki nie mozna aktualnie znalezc satysfakejonujgce|
odpowiedzi w Internecie (albo chociaz taki, o ktdrym nie pisze wiele portali).

3. Wybierz fraze spelniajgca wszystkie powyzsze wymagania.

4. Zadbaj o publikacje tresci lepszej od najlepszego w danej chwili artykutu na dany temat.

5. Monitoruj wyniki.



